
以时间戳Timestamp在线工具网站为例，手把手教你做一个工具网站的详细步骤

原创  我是哥飞   哥飞

先放上面这张图镇楼，月访问量4880万，年收入200万到500万美元，这是工具站的顶级Top存在了。
大家小板凳坐好，我开始聊下，如果要做一个时间戳工具，会怎么做。因为我们是竞争者，所以用全力，所以每个语言单独做一个站。不太理解的可以先看下本公众
号之前的文章。
这里以英文为例，其它语言以此类推，同理可得。
先从分析开始，谷歌搜索“ timestamp ”，结果如下图：
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可以看到第一条就是工具，并且是顶级域名的首页，想超过他，有难度。但我们可以去学习一下，他为什么能够排第一。
第二是维基百科，这个高权重域名，我们一般也无法超过。但是既然第一个站可以排第一，把维基百科都比下去，说明第一个站还是有两把刷子的。
第三个，也是工具，也是直接首页，但是域名没有带关键字。就这种情况下，他能排第三，说明也是有点技术的。
第四名是内页，并且不是工具，是文章。那就说明，如果我们去做，做得好的话，有可能能够排到第四名，把这个给挤下去。
第五名，是protobuf.dev的一个文档页面，也算是文章类。
好，这么粗略分析下来，看起来竞争不大，我们的站如果优化得好，假以时日，是可以上首页，甚至上升第四名的。
接着，我们用关键字密度检测工具 https://tool.chinaz.com/tools/density.aspx ，查一下每个页面的 timestamp 这个关键字的密度。
第五名，密度 3.9%：



第四名，密度4.1%：

第三名，密度2.6%：

第二名用国内工具查不了，所以直接在浏览器里 看 出现 次数 ，可以看到出现了 31次，很多了：

第1名，密度 1.4%：



第一名的关键字密度居然这么低，那么一定有什么其它地方做得好，让谷歌可以把他排到前面去，最有可能就是外链。
然后看下这几个域名的注册时间：
unixtimestamp.com 注册于 2003年10月09日
epochconverter.com 注册于 2007年05月08日
techtarget.com 注册于 1999年09月15日
protobuf.dev 注册于 2020年07月02日
可以看到我没有列出维基百科，因为这个站不能一般看待，后文我们直接略过这个站。
一般来说，我们可以假设，域名注册越久，运营越久，那么权重会越高，外链就会越多。
下面我们看下前两个站的反链数量，第一名 unixtimestamp.com ，反向链接400万，引荐域名4900多个。

第三名 epochconverter.com ，反向链接 13.8 万个，引荐域名 6900 多个。

讲到这里，我去查了一下，第三名，其实带了关键字，只是这个用法不常见。在计算机科学中，"epoch"通常指的是一个特定的起始时间点。例如，在Unix和Linux
系统中，"epoch time"指的是从1970年1月1日开始的秒数。
第四、五名是内页，而且是文章，我们也不去看反链了。
那现在就剩下第一名 unixtimestamp.com 和第三名 epochconverter.com 我们去看下搜索流量来源关键字。
拿第一名来说，可以看到全球各个国家都有搜索流量过来，因为他做了多语言。看了下，用的子目录形式，如中文地址是 https://www.unixtimestamp.com/zh/ 。



这里我们选择流量最高的美国来查看，都有哪些关键字。

可以看到有些关键字虽然搜索量比较大，但是这个网站并没有排到第一。
拿“ utc time ”这个词为例，第一名是 https://www.timeanddate.com/ 的内页，也就是我们文章开头的镇楼图对应的网站。



我们先不管他，我们聚焦到 timestamp 这个词，找长尾词。



这些长尾词，就是我们需要抓住的，做到我们的网站里的。
同样的方法，我们找出第三名的长尾词，可以看到，第三名的 timestamp 相关长尾词，基本也是这些。



我们还可以去谷歌下拉找搜索需求词：

去谷歌相关搜索找： 



把以上这些地方找到的长尾词都收集起来，按照出现次数排序，去重，我们就得到了我们网站能用的关键词列表。
然后我们去挑一个合适的域名，最好是com的，没有的话，其它后缀也行。或者加长，如 timestamptool.net 。

找到合适的域名之后，就要规划全站路径了。我们是后来者，是竞争者，最好的办法是每个语言用一个域名做一个站，那么多语言切换时，直接换不同的域名就行。
所以就不需要考虑子域名形式或者子目录形式做多语言。
那么要做的就是
/ 首页，根目录，做工具
h1 是 timestamp把所有长尾词都变成 h2有层级关系的就变成h2下的h3
/{h2关键字}/ 内页，h2层级目录
/{h2关键字}/{h3关键字}/ 内页，h2下的h3层级目录
这样把所有url结构规划好之后，就可以开始做页面了。
以首页举例：
要有时间戳多种转换形式：
1、从数字时间戳转化为年月日时分秒形式；
2、从年月日时分秒形式转化为时间戳；
3、每分每秒显示当前时间戳。
把以上时间戳转化做成模块，在多个页面都可以使用。

接着首页还需要把所有的h2、h3列出来。
每一个h2、h3都需要用一两段文字解释一下。
什么叫都解释一下呢，拿“timestamp sql”为例，我们就需要去告诉用户，在sql中如何获取时间戳，如何转化时间戳，如何使用时间戳。



然后我们刚才说了，每个h2都需要做内页，还是以“timestamp sql”为例，在这个页面里，你就需要围绕“timestamp sql”去做更详细的解释。基于这个关键字，会
有更多的长尾关键字，都要解释到位。
如果内页页面里需要用到时间戳转换工具，那就引用一下刚才在首页已经做好的模块。
首页需要有列出所有的内页链接，至少需要h2和h3的链接。
所有的内页也需要到上一层级，直到首页的链接。
如h3页面，需要有h2和首页的链接。
注意制作页面时，注意保持关键字密度，你需要让每个页面的关键字的密度在5%左右，也就是超过之前最大密度4.1%。
以“timestamp sql”页面为例，这个页面会有很多文字，但 “timestamp sql”需要占所有字符的5%左右。
这里怎么计算呢？“times tamp s ql”总共13个字符，5%就是乘以20，也就是你的网页内容至少需要260个字符才行。如果你的网页需要 “times tamp s ql”出现3
次，那么网页总字符需要780个。注意，空格和换行也算字符。
基于以上方法，把所有页面都做好。然后做好sitemap，就可以提交到搜索引擎了。
但是，你会发现，以上页面都是静态页面，只要做好了，就几乎不会增加新页面，如果我想让搜索引擎爬虫经常来怎么办？
可以学下面这两个网站，做动态页面，每一些时间戳都收录进去。时间戳页面url举例 /timestamp/1672502400 。

可以做一些层级，按年，按月按日分组，每天挑选整点时刻生成页面，将来时刻的页面也可以先生成。
分组后，可以是这样 /timestamp/2023/01/01/{秒时间戳} 。
做好之后，就是和时间交朋友了。
不过，因为我们是挑战者，最好能够做得更漂亮，更好用，让用户能够自发传播。
另外，站长之家的这个时间戳工具页面 https://tool.chinaz.com/Tools/unixtime.aspx ，值得学习。



好了本次分享结束，以上就是昨天哥飞在 人人都能学会的发掘 web 产品需求方法入门 提到，会在哥飞的付费群里分享的操作技巧。 
今天哥飞把这个技巧分享出来，给关注哥飞公众号的所有朋友看。
最后再次推荐哥飞 运营的 “哥飞的朋友们 ” 付费社群，社群好不好，看看群友们怎么说，都是7月26日新鲜出炉的发言：

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5OTIzMzYyMA==&mid=2650079475&idx=1&sn=6d37631726b73f988d5c98b5d0ed3f87&chksm=bf3f31c88848b8de0ad5ab17faab210bccab8b0eaa3ae782d8e67fff4099e1480d2560b419a3&scene=21#wechat_redirect




对付费社群感兴趣的，请加哥飞微信 qiayue 交流。 
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